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RESPONDENTY SKAICIUS PAGAL APKLAUSOS VIETOVE
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TURISTAI



APIE RESPONDENTUS

49% 80
70

VYRAI MOTERYS



SU RESPONDENTAIS
KELIAUJA KARTU

Draugai 37%
Turisty grupé

Suauge seimos nariai
Kolegos / verslo partneriai
Keliauja vieni

Mokyklinio amziaus vaikai

Ikimokyklinio amziaus vaikai

Kiti

Procentai nuo salies respondenty skaiciaus.



PLANAVIMAS



INFORMACIJOS SALTINIAI
PLANUOJANT KELIONE

Pazjstami 56%
Facebook 37%
Kitos (toliau nenurodytos) interneto svetainés
Instagram o
Youtube Draugy, giminiy,
S - kolegy
Kelioniy agenturos "
Trioadvi rekomendacijos
I— A c
. ."PG wsﬂor 16% yra svarbiausias
Kita socialiné medijo I 15% Saltinis.

Wikitravel N 14%
Kita N 13%
Lonely Plantet I 10%
Nacionalinés interneto svetainés M 8%
Lithuania.travel I 6%
Spauda I 3%
Kelioniy mugés M 2%
Spausdinti kelioniy gidai W 2%
Neatsaké | 1%
Televizija | 0%
Radijas 0%



KELIONES PLANAVIMAS

Individualus Grupinis Savarankiskai . Grupeés
suplanuota Kita .
turas turas . . dydis
kelione
17-25 mety 0% 29
Kelionés planas
nepriklauso nuo 26-35 mety 2% 102
respondento 36-55 mety 1% 222
amziaus®.
55+ mety 0% 30
IS viso 13% 34% 51% 1% 383

atvyko su turu
(individualiv ar savarankiskai
grupiniu)

Procentai nuo grupés respondenty skaiciaus.
*Nenustatyta koreliacija.



ATVYKIMAS,
NAKVYNE




ATVYKIMO | LIETUVA BUDAI

Autobusu (su grupe) 35%

Automobiliuv 35%

Lektuvu 24%

Avutobusu (individualiai) - 8%
Traukiniu - 4%

Turistiniv automobiliv / kemperiu I 1%

Keltu 0%



NAKVYNES VIETA

Dauguma
respondenty
apsistojo
viesbucivose.

000 - - -

VIESBUTIS NUOMA  PAZISTAMY SVECIY KEMPINGAS NAKYNES KITA

(PVL., NAMAI NAMAI NAMAI
AirBNB)




TIKSLAS,
TRUKME



TURISTY DALIS PAGAL
KELIONES TIKSLA

Savaitgalio isvyka / ekskursija
Atostogos

Verslas

Draugy / giminiy lankymas
Konferencija / seminaras
Sporto renginys

KultUros renginys
Apsipirkimas

Religija, piligriminé kelioné
Sveikatos ar grozio paslaugos

Kita

45% 68%

28%
27 %
respondenty
Lietuvoje lankeé
draugus ar
gimines.
V3%
14 %
§4% respondenty -
- dalykiniai turistai
E 10% (pagal pagrindinj
E% tikslg).
17
17

® Pagrindinis fikslas Salutinis tikslas



LIETUVA - KELIONES TIKSLAS

Y Yy

NE, LIETUVA  TAIP, BET
APLANKE TIK APLANKE IR
PAKELIUI J/IS  KITAS SALIS
KELIONES

TIKSLO

86 -

RESPONDENTY LIETUVA
LAIKO PAGRINDINIU IR
VIENINTELIU KELIONES TIKSLU




TURISTY DALIS PAGAL
KELIONES TRUKME

Nakvyniy Lietuvoje skaicCius



KELIONES TRUKME -
POKYTIS NUO 2019 M.




PASITEN-
KINIMAS



REKOMENDUOT

m Aplankys Lietuvq vel 33%
® Rekomenduos Lietuvq kitiems o0
22%
20% 21%
16% A
14 —
10% 1%
9%
3%
0%0%

1 2 3 4 5 () 7 8 9 10

€& mazesné TIKIMYBE didesné >

KITIEMS

24 75

respondenty linke
aplankyti Lietuvqg vel*.

27 7o

respondenty linke
rekomenduoti Lietuvqg
kitiems**,




BENDRAS |SPUDIS APIE LIETUVA

B Bendras jspUdis apie Lietuvq

® Lietuvos jvaizdis ir reputacija

0.5%
’I 10% 10%

Labai prastas Prastas Neutralus

Geras

Labai geras

70 -

RESPONDENTY SUSIDARE
LABAI GERA ARBA GERA
ISPUDJ*. TIEK PAT LABAI GERAI
ARBA GERAI VERTINA
LIETUVOS |VAIZD|**.



BENDRAS |SPUDIS APIE LIETUVA

Grupeés Labai geras
dydis arba geras*
17-25 mety 29 86%
26-35 mety 102 937 ecoondental
espondentai,
55+ mety 30 vieng, prasciau
Keliauja vieni 46 61% vertina jspud.
Su suaugusiais seimos nariais 107
Su ikimokyklinio amziaus vaikais 22
Su mokyklinio amZiaus vaikais 40 quant|‘c1u5|c1|
. vertina
Su draugais 141 respondentai,
Su kolegomis 54 83% keliaujantys su
Su turisty grupe 118 vaikais.

Procentai nuo respondenty skaiciaus grupéje.
*Klausimo,,Please rate your general impression of this trip“, atsakymy ,Very good* ir ,,Good" dalis.



BENDRAS |SPUDIS -
POKYTIS NUO 2019 M.

Kelioneés jspudzio
vertinimas buvo

aukstesnis 2019 metais

4 3" (statistiskai
4

reiksmingai).
4,11

2019 2021

Pastaba: nurodytas balas yra klausimo ,,Please rate Your general impression of this trip“ atsakymuy aritmetinis vidurkis, kur 1 - labai
blogas , o 5 - labai geras. 2019 m. duomeny saltinis — Keliauk Lietuvoje, Latvijos turisty tyrimas (N=218), 2019.




PRIORITETAI



TURISTY DALIS PAGAL
KELIONIU PRIORITETUS

Nei svarbu,

N‘,Jo . ezl Nesvarbu nei Svarbu 2]
svarbiausiy nesvarbu nesvarbu svarbu
prioritety..

Saugumas ir zemas nusikalstamumas 3% 2% 26% 54% 15%

Kelionés kaina 1% 4% 26% 56% 12%

Vieta, kur gali ramiai paatostogauti 1% 3% 32% 51% 13%

Tiesioginiai skrydziai / lengvas susisiekimas 3% 4% 22% 61% 10%

Galimybé atsaukti rezervacijq 3% 6% 24% 58% 9%

Covid-19 saugumas 2% 7% 31% 48% "M%

Navujos vietos ir unikalds potyriai 2% 7% 27% 56% 8%

Covid-19 valdymo efektyvumas kelionés vietoje 3% 6% 32% 47% 12%

Kelionés vietos panasumas j savg kultirg 2% 8% 37% 44% 9%

Didelé veikly / pramogy pasitla 3% 7% 37% 48% 6%

Pabégimas is savo pazjstamos aplinkos ir rutinos 5% 10% 32% 45% 8%

Dideliy susibUrimy vengimas / privatumas 2% 12% 39% 40% 7%

i Viesoji infrastruktira / prieiga nejgaliems 7% 9% 35% 46% 4%

maziausiai Kelionés vietos prestizas / statusas 4% 12% 37% 42% 5%

svarbivy.



MOTYVAI



SVARBIAUSIAS
ATVYKIMO MOTYVAS

LENGVAS ATVYKIMAS /
SUSISIEKIMAS



TURISTY DALIS PAGAL
KELIONES | LIETUVA MOTYVUS

Nuo Visiskai ne- Ne- Nedaug Labai
.. Motyvavo
svarbiausiy motyvavo motyvavo motyvavo motyvavo
motyvy...
Lengvas atvykimas 1% 2% 23% 62% 12%
Lietuvos kultiros pazinimas 2% 9% 31% 47% 1%
Rekomendavo lietuvqg draugai / Seima 3% 8% 35% 43% 12%
Labai specifiniai interesai (pvz., pauksciy stebéjimas) 3% 14% 27% 43% 13%
Lietuvisko maisto ar gérimy isbandymas 2% 9% 39% 40% 10%
Noras patirti socialinéje medijoje matytus dalykus 2% 10% 36% 43% 8%
Lietuvos gamtos tyrinéjimas 2% 9% 38% 42% 8%
Specialaus turizmo produkto isbandymas 2% 15% 34% 33% 14%
Specialus renginys (pvz., kino festivalis) 4% 28% 34% yLYA 10%
- Iki Noras grjzti ir labiau pazinti $alj 2% yLyA 44% 20% 5%
maziausiai
svarbiy. Nuolaida / specialus pasidlymas 10% 24% 36% 29% 1%
Kazkas kitas isrinko kelione 7% 34% 36% 18% 5%

Procentai nuo visy salies respondenty skaiCiaus.



KELIONES MOTYVAI
POKYTIS NUO 2019 M.

Sie motyvai sustipréjo

\ykus labiausiai (ir statistiskai
. eaatylus daly reiksmingai), palyginus
e edijole ™ su 2019 m.
ine) i\
oAl oc\d““ . ‘eSO
ypat® PR
: c

2019 2021

Pastaba: nurodytas indeksas yra klausimo ,,To what extent do you agree that the following factors influenced your decision to visit Lithuania [...]?" atsakymy
aritmetinis vidurkis, kur 1 - labai nesutinku , o 5 - labai sutinku. 2019 m. duomenuy saltinis - Keliauk Lietuvoje, Latvijos turisty tyrimas (N=218), 201 9



VIDUTINIS
TURISTAS



VIDUTINIS LATVIJOS TURISTAS
LIETUVOJE 2021

J q m Keliauja su draugais.

40-44 metai. Néra tikras, ar vel apsilankys
Lietuvoje, ar rekomenduos tai
| Lietuvg atvyko padaryti kitiems.
auvomobiliu. Lietuvoje Lietuvg pasirinko
planuoja praleisti savaitgalio isvykai, nes
2-3 nakvynes. Cia paprasta atvykti.

Kelioneé paliko

Kelione A
susiplanavo. Domina Lietuvos GE_R
Lietuvg rekomendavo el kultUra, planuoja !S P U D ! .

pazijstami, be to, mateé ope .
gery dalyky Facebook’e. specifines veiklas /

turi specifiniy
interesy.



KELIAUK
LIETUVOJE

VS| ., KELIAUK LIETUVOJE" - parengé apklausos anketq ir uzsakeé tyrima.
UAB ,EUROINTEGRACIJOS PROJEKTAI“ - surinko duomenis.
UAB ,PJ LT” - atliko analize ir parengé tyrimo ataskaitq.
Nuotrauky autoriai: Andrius Aleksandravicius ir Giedrius Akelis.

2021-11-05



